—— PROPUESTA INTEGRAL DE COMUNICACION - BREAK POINT

TENEMOS TABLAS

Plan de comunicacion 2026 — Relaciones Publicas y
Redes Sociales para Tablas Taller Agricola. Una manera

propia de hacer vino mexicano premium, orgullosa de su
origen.
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Tenemos Tablas - Propuesta Completa Break Point - Jul-Dic 2026



— 01

OVERVIEW DE LAINDUSTRIA

El vino mexicano en su mejor momento histoérico.

01 - Overview de la industria Break Point



—— 01 - OVERVIEW DE LA INDUSTRIA

EL MERCADO DEL VINO MEXICANO: LOS
DATOS QUE LO CAMBIANTODO

1.3L 39% 8M 2026

Consumo per capita anual en México. Del vino consumido es de origen Consumidores de vino premium. La El ano del vino mexicano:
Creci6 5x en la ultima década. nacional. Era apenas 10% hace 20 regla 90/10 que define el mercado. reconocimiento internacional
anos. consolidado.

01 - Overview de la industria Break Point



—— 01 - OVERVIEW DE LA INDUSTRIA

LOS PERFILES DEL CONSUMIDOR
PREMIUM

Curioso urbano - 30-45 Conocedor emergente - 38- Buscador de experiencias Comprador de regalo - 35-
0z 55 - 35-50 60

Exploracién e

identidad Criterio y distincion Estéticay experiencia Distinciony

Entra por Tablas 1-4-5. Varietales Entra por Nudo Nebbiolo. El Entra por Tablas 2 Rosé. paCkagmg

con historia, identidad entre varietal que distingue. Sofisticado sin intimidar, Entra por Casillero del Diablo

pares. compartible. Fusion + sets. El lujo que se

explica.

01 - Overview de la industria Break Point



LAMARCAYELPORTAFOLIO

Tablas Taller Agricola— Valle de Guadalupe, B.C. —
Fundada 2017.

02 - La marca Break Point



ACTIVOS YDIFERENCIADORES ENRP



2017

Ano de fundacion

Taller mecanico agricola

convertido en bodega premium.

Origen auténtico y contable.

184 paneles solares

~100% electricidad

330W. Sustentabilidad real y
datos verificables.

- La marca

83.5 ha - 10 tablas
Vinedo por
secciones

50,000 cajas de capacidad.
100% produccion propia.

Jorge Ydzpik

Obra escultoricaen
el vinedo

Abre la vertical de arte y cultura
(Gatopardo, AD México).

Break Point



PORTAFOLIO 2026 — 4 LINEAS, 4
HISTORIAS



Tinto premium Rosado artesanal Unico Unidén internacional



Tablas 1:4-5 Tablas 2 Rosé Nudo Casillero Fusion de

Tempranillo - Grenache - Petite 100% Sangiovese. 100% Nebbiolo MX. Tintas
Sirah. México + Chile - Caladoc-Touriga
- Malbec.

02 - La marca Break Point



OBJETIVOY ESTRATEGIA

Narrativa central - Mensajes clave.

03 - Objetivo y estrategia Break Point



—— 038 - OBJETIVO Y ESTRATEGIA

OBJETIVO GENERALY EJE NARRATIVO

Construir presencia y reconocimiento de Tablas Taller Agricola en medios nacionales, posicionando la
bodega como referente del vino mexicano premium en los contextos gastrondmicos, de lifestyle, cultura
y hegocios mas relevantes del segundo semestre de 2026.

"El vino que honra la tierra que lo produce"

La cosecha E1l origen La celebraciodn

El origen Orgullo nacional Momentos cotidianos

Origen, terroir, vendimia. Gastronomia y el Taller Tablas 1-4-5, Tablas 2, Nudo, arte en el vinedo Maridajes, el vino como regalo con historia.
Agricola como espacio de transformacion. (Yazpik). Cultura e identidad. Estilo de vida.

03 - Objetivo y estrategia Break Point



MAPEO DE MEDIOS

5 verticales - Tier1y 2.

04 - Mapeo de medios Break Point



— 04 - MAPEO DE MEDIOS

VERTICALES Y MEDIOS OBJETIVO

Gastronomia y cultura

T1: Time Out México, Chilango, Donde Ir,
Gatopardo, Sopitas, Reforma, Travel & Leisure,
Food & Travel, Food & Wine, Drink Magazine.
T2: Be Authority, Gourmet de México, Food &
Pleasure, Central.

Negocios e industria

T1: Forbes México, Expansion, El Financiero,
Reforma Negocios, El Economista, Milenio,
Bloomberg en Linea, Lideres Mexicanos.

T2: Alto Nivel, EI CEO.

* Negocio 100% mexicano.

Arte y lifestyle

T1: AD México, Reforma Cultura.
T2: CDMX Secreta, Cultura Colectiva.
% Activo: obra de Jorge Yazpik en el vifiedo.

Sustentabilidad y RSE

T1: Expansion Sustentabilidad, Forbes ESG.
T2: Expok News.
% 184 paneles solares + datos reales.

La matriz de medios completa se compartird mds adelante.

04 - Mapeo de medios

Lujo premium

T1: GQ México, Esquire México, Men's Health,
El Universal, Life & Style, Robb Report México.
T2: Bad Hombre, The Happening,
Coolhuntermx.

Activos transversales

Angulos editoriales

El Taller, Jorge Yazpik, el Agronomo Mayo,
vinedo privado, produccion solar.

Break Point



VOCEROS E INFLUENCERS

Vocerias de marcay programa de KOLSs.

05 - Voceros e influencers Break Point



— 05 - VOCEROS E INFLUENCERS

VOCEROS DE MARCAY PROGRAMA DE
KOLS

Voceros de marca Perfiles influencers - seeding trimestral
— Vocero oficial Tablas (por definir) — vision y filosofia. Lifestyle, lujo, — Food & Wine Creator — macro 100K+
negocios, gastro. — Lifestyle Premium — mid tier 50K—100K
— Agréonomo Mayo — el guardian de la tierra. Historia de trabajo y origen. — Chef o Sommelier con presencia digital
— Héctor Urzua (endlogo) — credencial técnica internacional, 20+ anos, — Influencer de viajes y experiencias (Valle de Guadalupe)
vinculo C&T.

— Jorge Yazpik (artista) — su obra habita el vinedo. Arte, cultura, disefo.
COFEPRIS - restricciones alcohol

Influencers minimo 25 anos demostrable - sin asociacion con salud,
deporte o contenido sexual - audiencia 70%+ mayor de 18 - sin vincular
vino con conduccion, embarazo o bienestar.

05 - Voceros e influencers Break Point



—— ESTRATEGIA

CONTENIDO EDITORIAL

6 PILARES DE CONTENIDO

01 - Gastronomia

Tabla por tabla

Cada numero de tabla es una historia. El
portafolio como mapa editorial. Todo e/
semestre.

Medios: Chilango, Time Out, Dénde Ir,
Gatopardo, The Happening.

04 - Arte y cultura

El taller del Valle

El taller mecanico que se volvié bodega. Yazpik,
vinedo privado, Agronomo Mayo. Ago-Oct.
Medios: Gatopardo, AD México, Reforma
Cultura, CDMX Secreta.

02 - Gastronomia

Vino MX para comida MX

El maridaje mas cercano al consumidor urbano.

Tablas 1-4-5y Tablas 2. Jul-Nov.

Medios: Time Out, Dénde Ir, Chilango, Sopitas.

05 - Sustentabilidad

Tierraviva

184 paneles solares, produccion por gravedad,
pozos propios, compostaje. Sep-Dic.

Medios: Expansion Sustentabilidad, Forbes
ESG.

03 - Lifestyle

Culturadel vino

No es una casa de vino, es un viiedo con
criterio. Todo el semestre.

Medios: GQ México, Esquire México, Life &
Style.

06 - Vino de autor

Nudo: tiempo y estructura

El primer Nebbiolo mexicano como
monovarietal. Ago-Dic.

Medios: Donde Ir, Gatopardo, Wine & Spirits,
Robb Report.



Una estrategia de RP puede tomar hasta seis meses desde que se genera el contenido hasta que el medio lo publica.

Estrategia - contenido editorial Break Point



—— ACTIVACIONES - PLAN DE ACCIONES PR

PLAN DE ACCIONES PR JUL-DIC

ACCION DESCRIPCION VERTICAL TINMING

Seeding editorial Botella con historia de la fusion + nota del enélogo Héctor Urzua — 10 medios segmentados por vertical. Todos los verticales Ago 2026
Kit premium: botella + Talavera + facts.

Media Fam Trip 4—-6 periodistas Tier 1 al Valle de Guadalupe: conocen el Taller, los vifiedos, el proceso. Entrevistas1al Gastro - Arte - Lujo Sep 2026

CDMX con voceros. Material exclusivo.

KOL Program 15 creadores (25+ anos, COFEPRIS compliant): unboxing Talavera, maridaje mexicano, reels de Digital - Lifestyle - Ago-Oct
proceso. Briefing editorial. Cultura 2026

Activaciones - acciones PR Break Point



—— TABLAS - ALIANZAS

ALIANZAS DE MARCA

01 - Spotify

Playlists por momento

Cena con amigos, sobremesa, date night,
comida mexicana o tarde de domingo. El vino
conectado a rituales cotidianos.

04 - Wine Hopping

Ruta de wine bars CDMX

Alianza con 3-4 wine bars o terrazas: cada lugar
sirve una copa o maridaje. La marca entra con
producto, storytelling y convocatoria.

Tablas - alianzas

02 - Zash

Estilo de vida curado

Posicionar el vino mexicano como parte de un
lifestyle con identidad: seleccion de botellas,
kits de regalo, "Vino + Objeto de diseno".

05 - Seleccion "Origen México"

Cartay sommelier

Mini seleccion temporal de vinos mexicanos en
restaurantes y hoteles boutique. Mencion en
carta o noche de maridaje.

03 - Ninja
Cocinay sobremesa

Experiencia donde el vino es parte del ritual de
preparacion: clase para medios e influencers
con recetas faciles maridadas.

Break Point



ACCIONES, ALIANZAS Y EVENTOS

Activaciones - Timeline Jul-Dic 2026.

06 - Acciones y eventos Break Point



—— 06 - ACCIONES Y ALIANZAS

ACCIONES RP

Editorial

El mapa emocional
del vino mexicano

Serie que habla de emociones y
momentos: cena larga, comida
mexicana, regalo, celebracion
intima, descubrir el Valle.

- Acciones y alianzas

Editorial

Nuevos maridajes

Romper la percepcion de que
tomar vino es complicado.
Acercar el vino mexicano a
interesados no expertos.

Activacion
Romper lo tradicional

La mesa como lugar de
encuentro: comidas en casa,
sobremesas, celebraciones
pequefnas, maridajes casuales.

Comunidad

Plan de embajadores

Red de embajadores afines que
integran el vino de forma natural
en su estilo de vida.

Break Point



06 - EVENTOS CDMX

TIMELINE

RUTA DE OPORTUNIDADES JUL-DIC

FECHA

EVENTO / MOMENTO

OPORTUNIDAD

Jul 2026

Ago-Sep 2026

3-5 Sep 2026 *

Oct 2026

7-8 Nov - 25-27 Nov 2026

Eventos ancla: Wine Room / Gourmet Show, Millesime GNP,

06 -

Nov-Dic 2026

Eventos CDMX

Inicio temporada gastrondmica CDMX
Fiestas Patrias - activaciones premium
Wine Room / Gourmet Show (WTC CDMX)
Millesime CDMX - Dia de Muertos

Férmula 1 CDMX - cenas corporativas

Temporada navidefa

Preparacion PR, media kit, voceros, agenda editorial.

Seeding y KOLs. Conversacion gastrondmica y de marca.

Oportunidad gastronomica, vino, medios y presencia de marca.

Eventos de lujo, gastronomia y agenda cultural.
Lujo, hospitality y cobertura premium.

El vino como regalo con historia. Maridajes y celebracion.

F1 CDMX. x = prioridad alta de presencia.

Break Point



—— CASILLERO DEL DIABLO - FUSION DE TINTAS

UNA CONVERSACION ENTRE MEXICOY
CHILE

Linea propia. Talavera azul cobalto, diseno y cultura, con el
respaldo de Conchay Toro. Sin desplazar la narrativa

central de Tablas.

Casillero del Diablo - Fusidén de Tintas Break Point



—— CASILLERO - EXPLORACION VISUAL

ELLENGUAJE TALAVERA
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IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

EL KIT FUSION DE TINTAS



— 1 botella Casillero del Diablo Fusion de Tintas
— 2 coasters de Talavera azul cobalto con branding
— 1 nota con mensajes clave

— Presentaciéon premium para medios, creadores y aliados

Ak

— Seeding editorial (ago) — botella + Talavera + facts a medios T1 por C A S l L L E R O

vertical. D E L D ] A B LO

K1T DE SEEDINI

Activaciones PR

— Media fam trip CDMX (sep) — 4—6 periodistas T1 al Valle.

UM KIT RE45ADD FaRt SOMFARTIR LA ESENCLG

— Comunicados (jul/sep/nov) — lanzamiento, colaboracion CDD-TTA, i el e
maridaje. ® B @ &
ol = -
|
| o

Break Point

Casillero - seeding



—— CASILLERO - PILARES - ALIANZAS

ALIANZAS DE MARCA

01 - Spotify 02 - Quesarella

Playlists por momento Maridaje de quesos

Cena con amigos, sobremesa, date night, Vino mexicano y quesos artesanales: el vino en
comida mexicana o tarde de domingo. Conectar momentos sencillos, ricos y compartidos.

el vino con rituales cotidianos.

Negocios es el uUnico pilar donde se nombra explicitamente la alianza Concha y Toro. Datos de mezcla

Casillero - alianzas

03 - Laddu

Regaloy lifestyle

Seleccion especial para regalos, kits curados o

"Mesa lista para regalar".

sujetos a validacion del cliente.

Break Point



—— CASILLERO - EL PRODUCTO

UN TRIBUTO SINPRECEDENTE AL
MEXICO VITIVINICOLA

Mensajes clave Contexto estratégico
Botella: clasico azul cobalto de la Talavera mexicana, icono visual 2025: Conchay Toro invierte en Tablas Taller Agricola via enologia.
inmediato. Primer vino bicontinental de CDD producido en México.
Logo: pintado a mano, cada botella es una pieza de artesania. Valle de Maule (Chile) + Valle de Guadalupe (México) en una botella.
Azulejos: diseno inspirado en Talavera hecha a mano, patrimonio CDD es #1 en México — 95% awareness y marca de mayor confianza
artesanal. (Kantar 2022).
Lauva: 52% Caladoc-Touriga (Valle de Guadalupe) + 48% Malbec (Valle +22.3% SOM en banda $201-$300 MXN (Nielsen, dic 2024).

de Maule), mezcla inédita.
Oro: destellos en etiqueta. Fusion de tintas: mezcla de vinos y de culturas.

La casa: Vina Conchay Toro como respaldo global.

Datos técnicos y de mezcla sujetos a validacion final del cliente.

Casillero - el producto Break Point



—— CASILLERO - AUDIENCIA Y INFLUENCER MARKETING

A QUIEN LE HABLA ESTA CAMPANA

Influencer Marketing

Insight de mercado - Nielsen 2024 / Kantar 2022 _’ i _ _ _
Selecciodn: talento 100% verificado, 25+ anos, audiencia 70%+ mayor de
64% de los shoppers prefieren vino mexicano — nacionalismo premium en

alza. 34% prefieren CDD, pero el origen mexicano crece: la fusion llega en
el momento perfecto. Contenido auténtico: sin scripts rigidos, briefing creativo con mensajes

18, afinidad con vino/gastro/cultura.

clave (la botella Talavera, territorios, artesania, fusion).

Seeding: producto glorificado, unboxing, elementos Talavera, tarjeta de

Target - 35-59 afios - NSE AB / C+ - CDMX mensajes clave.
Consumidores frecuentes que aprecian detalles e imagen, abiertos a Medicion: alcance, impresiones, engagement rate, compartidos y
nuevos origenes, conscientes del valor del vino mexicano premium. guardados.

Casillero - audiencia e IM Break Point



SOCIAL MEDIA - INSTAGRAM

El canal donde vive la conversacion de Tablas.



AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

EL CANAL DONDE VIVE LA
CONVERSACION



Instagram es el canal editorial: presencia constante, origen,
portafolio y momentos relevantes en formatos claros, visuales y
medibles. Mantenemos el ADN vy el storytelling consistentes, con un
concepto flexible que se adapta a las temporadas.

01 02 03
Tablas Tablas 2 Nudo
1-4-5 Rose Profundidad /
Accesible /mesa / Fresco / visual / pausa.

base. entrada.

07 - Social Media

TABLAS
TALLER
AGRICOLA
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— - SOCIAL - POSTS Y CARRUSELES

COMO SEVE ELFEED
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- SOCIAL - REELS Y STORIES

MOVIMIENTOYCOBERTURA
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—— EXPRESION DE MARCA - LOOK & FEEL
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—— 08 - METODOLOGIA Y ENTREGABLES

UN PROCESO MENSUAL, MEDIBLE

Mes 1 Mes 2 en adelante
Construccion editorial Operacién mensual
Inmersion en la marca, diagnostico del portafolio, linea visual y editorial, y Cuatro semanas que cierran un ciclo y abren el siguiente: lectura y reporte,
piloto del primer ciclo. Incluido en la iguala, relacién anual. parrilla, produccion y programacion.
Reels / video corto al mes Posts y carruseles al mes Stories al mes Piezas publicadas cada mes

Mas parrilla, reporte mensual y newsletter ejecutivo semanal.

08 - Metodologia Break Point



—— 08 - SCOPE OF WORK - PREPARACION PREVIA

DOCUMENTOS INICIALES

Semana 1 - documentos Seeding de producto - ago y nov

— Media Kit / Fact Sheet actualizado — Curacion de 15 perfiles, verificacion COFEPRIS
— Boilerplate (version gastro/cultura y negocios) — Kit de seeding + briefing editorial

— Q&A para medios (20 preguntas pre-aprobadas) — Seguimiento activo + reporte de resultados

— Recomendaciones de media training para vocero
— Fotos de producto y de Tablas Taller Agricola
— Semblanza y fotos de voceros oficiales

— Matriz de medios - media training de voceros

08 - Scope of work Break Point



—— 08 - SCOPE OF WORK - ENTREGABLES

ENTREGABLES MENSUALES

Estrategia y relaciones Eventos y activaciones Reportes y monitoreo

— Estrategia mensual: agenda, prioridades, — Mapeo semestral de eventos en CDMX — Monitoreo semanal: TTA, Tablas 1-4-5,
oportunidades — Gestion para Wine Room / Gourmet Show Tablas 2, Nudo, Casillero Fusion

— Comunicados de 2 cuartillas adaptados (sep) — Reporte mensual: menciones, valor
por vertical — Negociacién en eventos aliados: economico, alcance, tono, tier

— Distribucion segmentada: gastro, lifestyle, patrocinio o activacion — Reporte semestral: KPIs vs. metas +
arte, negocios, sustentabilidad — Mapeo de actividades por medios para proyeccion 2027

— Oportunidades espontaneas: listas, guias, alianzas
rankings

— Hasta 3 entrevistas con voceros al
trimestre

08 - Scope of work Break Point



—— 09 - EQUIPO BREAK POINT

EL EQUIPO DEDICADOALACUENTA

Direccidén de agencia Direccidon de cuenta Ejecutiva PR senior Ejecutiva PR / cuentas
Joaquin Jiménez Fernanda Moro Lucila Clavé Por asignar

Labora Coordinacioén y relacion con la Gestion de medios y vocerias. Seguimiento operativo y
Estrategia y direccion de cuenta. marca. coberturas.

09 - Equipo Break Point Break Point



—— 09 - KPIS E INVERSION

INDICADORES DE EXITO - JUL-DIC
30-50+ 8-12+ 6+ $1-2.5

Notas totales en medios Impactos Tier 1 Comunicados de prensa M

ROI / AVE objetivo (MXN)

KPI META MINIMA META OPTIMA
Impactos totales en medios 30 impactos 50+ impactos
Impactos Tier 1 8 impactos 12+ impactos
Presencia gastronomia CDMX 4 menciones 8+ menciones
Presencia arte y cultura 1 mencion 3+ menciones
Presencia negocios / industria 1 mencion 3+ menciones

Entrevistas con voceros 3 entrevistas 5 entrevistas



KPI META MINIMA META OPTIMA

Valoracion AVE $1,000,000 MXN $2,500,000+ MXN

09 - KPIs e inversion Break Point



—— 10 - INVERSION Y PROXIMOS PASOS

LA INVERSION

Relaciones Publicas - iguala mensual $87,000 MXN + IVA/ mes
Monitoreo externo - mensual $25,000 MXN + IVA/ mes
Social Media / Instagram - iguala mensual $75,000 MXN + IVA/ mes
Operacion mensual - PR + monitoreo + social $187,000 MXN + IVA/ mes
Produccion y coberturas Por cotizar segun alcance

Inversiones adicionales (cotizacién por separado): produccién de eventos y catas propias, campafias de influencer marketing con fee, rondas

adicionales de seeding, FAM Trip de medios / KOL al Valle de Guadalupe.

10 - Inversidn y proximos pasos Break Point



—— 10 - PROXIMOS PASOS

DE LA PROPUESTA A LA OPERACION

01
Revisiony
feedback

Cliente — proximos 5
dias habiles.

10 - Proéximos pasos

02

Reunidén de
alineacion

Break Point + Cliente —
por agendar.

03

Firmade
contrato

Ambas partes — por
acordar.

04
Kick-off
Media Kit, QSA,

Boilerplate. Break Point
—semana l.

05

Lanzamiento
editorial

Break Point — 1 de julio
2026.

Break Point



NO VENIMOS AINVENTAR UNA
MARCA NUEVA. VENIMOS AHACER

VISIBLE UNA HISTORIA QUE YA
EXISTE.

La tierra, el taller, las botellas, las personas y los momentos
donde Tablas puede ganar presencia. La propuesta es
darle continuidad, claridad y consistencia durante todo el

ano.

B3
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