
P R O P U E S T A  I N T E G R A L  D E  C O M U N I C A C I Ó N  ·  B R E A K  P O I N T

TENEMOS TABLAS

Plan de comunicación 2026 — Relaciones Públicas y

Redes Sociales para Tablas Taller Agrícola. Una manera

propia de hacer vino mexicano premium, orgullosa de su

origen.

Tenemos Tablas · Propuesta Completa Break Point · Jul–Dic 2026



OVERVIEW DE LA INDUSTRIA

El vino mexicano en su mejor momento histórico.
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0 1  ·  O V E R V I E W  D E  L A  I N D U S T R I A

EL MERCADO DEL VINO MEXICANO: LOS

DATOS QUE LO CAMBIAN TODO

1.3 L

�a_mp^aÞiKlÞG?iSo>Þ>_p>]ÞK_Þ�LwSGa¶

�lKGSbÞ�ìÞK_Þ]>Þq]oS^>ÞILG>I>¶

39%


K]ÞuS_aÞGa_mp^SIaÞKmÞIKÞalSQK_

_>GSa_>]¶Þ�l>Þ>iK_>mÞ��öÞR>GKÞ��

>`am¶

8 M

�a_mp^SIalKmÞIKÞuS_aÞilK^Sp^¶Þ�>

lKQ]>Þ��Ã��ÞkpKÞIK�_KÞK]Þ^KlG>Ia¶

2026

�]Þ>`aÞIK]ÞuS_aÞ^KwSG>_a¸

lKGa_aGS^SK_oaÞS_oKl_>GSa_>]

Ga_ma]SI>Ia¶
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0 1  ·  O V E R V I E W  D E  L A  I N D U S T R I A

LOS PERFILES DEL CONSUMIDOR

PREMIUM

Curioso urbano · 30–45

Exploración e

identidad

�_ol>ÞialÞ/>F]>mÞ�¿�¿�¶Þ5>lSKo>]Km

Ga_ÞRSmoalS>·ÞSIK_oSI>IÞK_olK

i>lKm¶

Conocedor emergente · 38–
55

Criterio y distinción

�_ol>ÞialÞ pIaÞ KFFSa]a¶Þ�]

u>lSKo>]ÞkpKÞISmoS_QpK¶

Buscador de experiencias
· 35–50

Estética y experiencia

�_ol>ÞialÞ/>F]>mÞ�Þ-amL¶

.a�moSG>IaÞmS_ÞS_oS^SI>l·

Ga^i>loSF]K¶

Comprador de regalo · 35–
60

Distinción y

packaging

�_ol>ÞialÞ�>mS]]KlaÞIK]Þ
S>F]a

�pmSb_ÞêÞmKom¶Þ�]Þ]pZaÞkpKÞmK

Kwi]SG>¶
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LA MARCA Y EL PORTAFOLIO

Tablas Taller Agrícola — Valle de Guadalupe, B.C. —

Fundada 2017.
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02 · La marca Break Point



0 2  ·  L A  M A R C A

ACTIVOS Y DIFERENCIADORES EN RP



2017

Año de fundación

/>]]KlÞ^KG?_SGaÞ>QlUGa]>

Ga_uKloSIaÞK_ÞFaIKQ>ÞilK^Sp^¶

"lSQK_Þ>poL_oSGaÞxÞGa_o>F]K¶

83.5 ha · 10 tablas

Viñedo por

secciones

��·���ÞG>Z>mÞIKÞG>i>GSI>I¶

���öÞilaIpGGSb_ÞilaiS>¶

184 paneles solares

~100% electricidad

���6¶Þ.pmoK_o>FS]SI>IÞlK>]Þx

I>oamÞuKlS�G>F]Km¶

Jorge Yázpik

Obra escultórica en

el viñedo

�FlKÞ]>ÞuKloSG>]ÞIKÞ>loKÞxÞGp]opl>

Ç�>oai>lIa·Þ�
Þ�LwSGaÈ¶
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0 2  ·  L A  M A R C A

PORTAFOLIO 2026 — 4 LÍNEAS, 4

HISTORIAS



Tinto premium Rosado artesanal Único Unión internacional



Tablas 1·4·5

Tempranillo · Grenache · Petite

Sirah.

Tablas 2 Rosé

100% Sangiovese.

Nudo

100% Nebbiolo MX.

Casillero Fusión de

Tintas

México + Chile · Caladoc-Touriga

· Malbec.

02 · La marca Break Point



OBJETIVO Y ESTRATEGIA

Narrativa central · Mensajes clave.

0 3
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0 3  ·  O B J E T I V O  Y  E S T R A T E G I A

OBJETIVO GENERAL Y EJE NARRATIVO

Construir presencia y reconocimiento de Tablas Taller Agrícola en medios nacionales, posicionando la

bodega como referente del vino mexicano premium en los contextos gastronómicos, de lifestyle, cultura

y negocios más relevantes del segundo semestre de 2026.

"El vino que honra la tierra que lo produce"

La cosecha

El origen

Origen, terroir, vendimia. Gastronomía y el Taller

Agrícola como espacio de transformación.

El origen

Orgullo nacional

Tablas 1·4·5, Tablas 2, Nudo, arte en el viñedo

(Yázpik). Cultura e identidad.

La celebración

Momentos cotidianos

Maridajes, el vino como regalo con historia.

Estilo de vida.

03 · Objetivo y estrategia Break Point



MAPEO DE MEDIOS

5 verticales · Tier 1 y 2.

0 4
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0 4  ·  M A P E O  D E  M E D I O S

VERTICALES Y MEDIOS OBJETIVO

Gastronomía y cultura

T1: Time Out México, Chilango, Dónde Ir,

Gatopardo, Sopitas, Reforma, Travel & Leisure,

Food & Travel, Food & Wine, Drink Magazine.

T2: Be Authority, Gourmet de México, Food &

Pleasure, Central.

Arte y lifestyle

T1: AD México, Reforma Cultura.

T2: CDMX Secreta, Cultura Colectiva.

★ Activo: obra de Jorge Yázpik en el viñedo.

Lujo premium

T1: GQ México, Esquire México, Men's Health,

El Universal, Life & Style, Robb Report México.

T2: Bad Hombre, The Happening,

Coolhuntermx.

Negocios e industria

T1: Forbes México, Expansión, El Financiero,

Reforma Negocios, El Economista, Milenio,

Bloomberg en Línea, Líderes Mexicanos.

T2: Alto Nivel, El CEO.

★ Negocio 100% mexicano.

Sustentabilidad y RSE

T1: Expansión Sustentabilidad, Forbes ESG.

T2: Expok News.

★ 184 paneles solares + datos reales.

Activos transversales

Ángulos editoriales

El Taller, Jorge Yázpik, el Agrónomo Mayo,

viñedo privado, producción solar.

La matriz de medios completa se compartirá más adelante.

04 · Mapeo de medios Break Point



VOCEROS E INFLUENCERS

Vocerías de marca y programa de KOLs.

0 5
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0 5  ·  V O C E R O S  E  I N F L U E N C E R S

VOCEROS DE MARCA Y PROGRAMA DE

KOLS

5aGKlamÞIKÞ^>lG> *Kl�]KmÞS_�pK_GKlmÞ¿ÞmKKIS_QÞolS^Kmol>]

COFEPRIS · restricciones alcohol

�_�pK_GKlmÞ^U_S^aÞ��Þ>`amÞIK^amol>F]KÞ¿ÞmS_Þ>maGS>GSb_ÞGa_Þm>]pI·

IKialoKÞaÞGa_oK_SIaÞmKwp>]Þ¿Þ>pISK_GS>Þ��öêÞ^>xalÞIKÞ��Þ¿ÞmS_ÞuS_Gp]>l

uS_aÞGa_ÞGa_IpGGSb_·ÞK^F>l>{aÞaÞFSK_Kmo>l¶

5aGKlaÞa�GS>]Þ/>F]>mÞÇialÞIK�_SlÈÞÐÞuSmSb_ÞxÞ�]amaPU>¶Þ�SPKmox]K·Þ]pZa·

_KQaGSam·ÞQ>mola¶

Ð

�Qlb_a^aÞ�>xaÞÐÞK]ÞQp>lIS?_ÞIKÞ]>ÞoSKll>¶Þ�SmoalS>ÞIKÞol>F>ZaÞxÞalSQK_¶Ð

�LGoalÞ0l{q>ÞÇK_b]aQaÈÞÐÞGlKIK_GS>]ÞoLG_SG>ÞS_oKl_>GSa_>]·Þ��êÞ>`am·

uU_Gp]aÞ�ú/¶

Ð

�alQKÞ8?{iS\ÞÇ>loSmo>ÈÞÐÞmpÞaFl>ÞR>FSo>ÞK]ÞuS`KIa¶Þ�loK·ÞGp]opl>·ÞISmK`a¶Ð

�aaIÞúÞ6S_KÞ�lK>oalÞÐÞ^>GlaÞ����êÐ

�SPKmox]KÞ*lK^Sp^ÞÐÞ^SIÞoSKlÞ���Ï����Ð

�RKPÞaÞ.a^^K]SKlÞGa_ÞilKmK_GS>ÞISQSo>]Ð

�_�pK_GKlÞIKÞuS>ZKmÞxÞKwiKlSK_GS>mÞÇ5>]]KÞIKÞ�p>I>]piKÈÐ
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E S T R A T E G I A  ·  C O N T E N I D O  E D I T O R I A L

6 PILARES DE CONTENIDO

01 · Gastronomía

Tabla por tabla

Cada número de tabla es una historia. El

portafolio como mapa editorial. Todo el

semestre.

Medios: Chilango, Time Out, Dónde Ir,

Gatopardo, The Happening.

02 · Gastronomía

Vino MX para comida MX

El maridaje más cercano al consumidor urbano.

Tablas 1·4·5 y Tablas 2. Jul–Nov.

Medios: Time Out, Dónde Ir, Chilango, Sopitas.

03 · Lifestyle

Cultura del vino

No es una casa de vino, es un viñedo con

criterio. Todo el semestre.

Medios: GQ México, Esquire México, Life &

Style.

04 · Arte y cultura

El taller del Valle

El taller mecánico que se volvió bodega. Yázpik,

viñedo privado, Agrónomo Mayo. Ago–Oct.

Medios: Gatopardo, AD México, Reforma

Cultura, CDMX Secreta.

05 · Sustentabilidad

Tierra viva

184 paneles solares, producción por gravedad,

pozos propios, compostaje. Sep–Dic.

Medios: Expansión Sustentabilidad, Forbes

ESG.

06 · Vino de autor

Nudo: tiempo y estructura

El primer Nebbiolo mexicano como

monovarietal. Ago–Dic.

Medios: Dónde Ir, Gatopardo, Wine & Spirits,

Robb Report.



Una estrategia de RP puede tomar hasta seis meses desde que se genera el contenido hasta que el medio lo publica.

Estrategia · contenido editorial Break Point



A C T I V A C I O N E S  ·  P L A N  D E  A C C I O N E S  P R

PLAN DE ACCIONES PR JUL–DIC

ACCIÓN DESCRIPCIÓN VERTICAL TIMING

Seeding editorial


aoK]]>ÞGa_ÞRSmoalS>ÞIKÞ]>ÞPpmSb_ÞêÞ_ao>ÞIK]ÞK_b]aQaÞ�LGoalÞ0l{q>Þ→Þ��Þ^KISamÞmKQ^K_o>IamÞialÞuKloSG>]¶

�SoÞilK^Sp^¸ÞFaoK]]>ÞêÞ/>]>uKl>ÞêÞP>Gom¶

/aIamÞ]amÞuKloSG>]Km �QaÞ����

Media Fam Trip

CDMX

�Ï�ÞiKlSaISmo>mÞ/SKlÞ�Þ>]Þ5>]]KÞIKÞ�p>I>]piK¸ÞGa_aGK_ÞK]Þ/>]]Kl·Þ]amÞuS`KIam·ÞK]ÞilaGKma¶Þ�_olKuSmo>mÞ�Þ>Þ�

Ga_ÞuaGKlam¶Þ�>oKlS>]ÞKwG]pmSua¶

�>molaÞ¿Þ�loKÞ¿Þ�pZa .KiÞ����

KOL Program ��ÞGlK>IalKmÞÇ��êÞ>`am·Þ�"��*-�.ÞGa^i]S>_oÈ¸Þp_FawS_QÞ/>]>uKl>·Þ^>lSI>ZKÞ^KwSG>_a·ÞlKK]mÞIK

ilaGKma¶Þ
lSK�_QÞKISoalS>]¶


SQSo>]Þ¿Þ�SPKmox]KÞ¿

�p]opl>

�QaÏ"Go

����

Activaciones · acciones PR Break Point



T A B L A S  ·  A L I A N Z A S

ALIANZAS DE MARCA

01 · Spotify

Playlists por momento

�K_>ÞGa_Þ>^SQam·ÞmaFlK^Km>·ÞI>oKÞ_SQRo·

Ga^SI>Þ^KwSG>_>ÞaÞo>lIKÞIKÞIa^S_Qa¶Þ�]ÞuS_a

Ga_KGo>IaÞ>ÞlSop>]KmÞGaoSIS>_am¶

02 · Zash

Estilo de vida curado

*amSGSa_>lÞK]ÞuS_aÞ^KwSG>_aÞGa^aÞi>loKÞIKÞp_

]SPKmox]KÞGa_ÞSIK_oSI>I¸ÞmK]KGGSb_ÞIKÞFaoK]]>m·

\SomÞIKÞlKQ>]a·ÞÜ5S_aÞêÞ"FZKoaÞIKÞISmK`aÜ¶

03 · Ninja

Cocina y sobremesa

�wiKlSK_GS>ÞIa_IKÞK]ÞuS_aÞKmÞi>loKÞIK]ÞlSop>]ÞIK

ilKi>l>GSb_¸ÞG]>mKÞi>l>Þ^KISamÞKÞS_�pK_GKlm

Ga_ÞlKGKo>mÞP?GS]KmÞ^>lSI>I>m¶

04 · Wine Hopping

Ruta de wine bars CDMX

�]S>_{>ÞGa_Þ�Ï�ÞvS_KÞF>lmÞaÞoKll>{>m¸ÞG>I>Þ]pQ>l

mSluKÞp_>ÞGai>ÞaÞ^>lSI>ZK¶Þ�>Þ^>lG>ÞK_ol>ÞGa_

ilaIpGoa·ÞmoalxoK]]S_QÞxÞGa_uaG>oalS>¶

05 · Selección "Origen México"

Carta y sommelier

�S_SÞmK]KGGSb_ÞoK^ial>]ÞIKÞuS_amÞ^KwSG>_amÞK_

lKmo>pl>_oKmÞxÞRaoK]KmÞFapoSkpK¶Þ�K_GSb_ÞK_

G>lo>ÞaÞ_aGRKÞIKÞ^>lSI>ZK¶

Tablas · alianzas Break Point



ACCIONES, ALIANZAS Y EVENTOS

Activaciones · Timeline Jul–Dic 2026.

0 6
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0 6  ·  A C C I O N E S  Y  A L I A N Z A S

ACCIONES RP

Editorial

El mapa emocional

del vino mexicano

.KlSKÞkpKÞR>F]>ÞIKÞK^aGSa_KmÞx

^a^K_oam¸ÞGK_>Þ]>lQ>·ÞGa^SI>

^KwSG>_>·ÞlKQ>]a·ÞGK]KFl>GSb_

U_oS^>·ÞIKmGpFlSlÞK]Þ5>]]K¶

Editorial

Nuevos maridajes

-a^iKlÞ]>ÞiKlGKiGSb_ÞIKÞkpK

oa^>lÞuS_aÞKmÞGa^i]SG>Ia¶

�GKlG>lÞK]ÞuS_aÞ^KwSG>_aÞ>

S_oKlKm>IamÞ_aÞKwiKloam¶

Activación

Romper lo tradicional

�>Þ^Km>ÞGa^aÞ]pQ>lÞIK

K_GpK_ola¸ÞGa^SI>mÞK_ÞG>m>·

maFlK^Km>m·ÞGK]KFl>GSa_Km

iKkpK`>m·Þ^>lSI>ZKmÞG>mp>]Km¶

Comunidad

Plan de embajadores

-KIÞIKÞK^F>Z>IalKmÞ>�_KmÞkpK

S_oKQl>_ÞK]ÞuS_aÞIKÞPal^>Þ_>opl>]

K_ÞmpÞKmoS]aÞIKÞuSI>¶

06 · Acciones y alianzas Break Point



0 6  ·  E V E N T O S  C D M X  ·  T I M E L I N E

RUTA DE OPORTUNIDADES JUL–DIC

FECHA EVENTO / MOMENTO OPORTUNIDAD

Jul 2026 Inicio temporada gastronómica CDMX Preparación PR, media kit, voceros, agenda editorial.

Ago–Sep 2026 Fiestas Patrias · activaciones premium Seeding y KOLs. Conversación gastronómica y de marca.

3–5 Sep 2026 ★ Wine Room / Gourmet Show (WTC CDMX) Oportunidad gastronómica, vino, medios y presencia de marca.

Oct 2026 Millesime CDMX · Día de Muertos Eventos de lujo, gastronomía y agenda cultural.

7–8 Nov · 25–27 Nov 2026 Fórmula 1 CDMX · cenas corporativas Lujo, hospitality y cobertura premium.

Nov–Dic 2026 Temporada navideña El vino como regalo con historia. Maridajes y celebración.

Eventos ancla: Wine Room / Gourmet Show, Millesime GNP, F1 CDMX. ★ = prioridad alta de presencia.

06 · Eventos CDMX Break Point



UNA CONVERSACIÓN ENTRE MÉXICO Y

CHILE

Línea propia. Talavera azul cobalto, diseño y cultura, con el

respaldo de Concha y Toro. Sin desplazar la narrativa

central de Tablas.

C A S I L L E R O  D E L  D I A B L O  ·  F U S I Ó N  D E  T I N T A S

Casillero del Diablo · Fusión de Tintas Break Point



EL LENGUAJE TALAVERA

C A S I L L E R O  ·  E X P L O R A C I Ó N  V I S U A L



Casillero · dirección visual Break Point



C A S I L L E R O  ·  S E E D I N G  Y  A C T I V A C I O N E S

EL KIT FUSIÓN DE TINTAS



Activaciones PR

1 botella Casillero del Diablo Fusión de Tintas—

2 coasters de Talavera azul cobalto con branding—

1 nota con mensajes clave—

Presentación premium para medios, creadores y aliados—

Seeding editorial (ago) — botella + Talavera + facts a medios T1 por

vertical.

—

Media fam trip CDMX (sep) — 4–6 periodistas T1 al Valle.—

Comunicados (jul/sep/nov) — lanzamiento, colaboración CDD–TTA,

maridaje.

—

Casillero · seeding Break Point



ALIANZAS DE MARCA

01 · Spotify

Playlists por momento

Cena con amigos, sobremesa, date night,

comida mexicana o tarde de domingo. Conectar

el vino con rituales cotidianos.

02 · Quesarella

Maridaje de quesos

Vino mexicano y quesos artesanales: el vino en

momentos sencillos, ricos y compartidos.

03 · Laddu

Regalo y lifestyle

Selección especial para regalos, kits curados o

"Mesa lista para regalar".

C A S I L L E R O  ·  P I L A R E S  ·  A L I A N Z A S

Negocios es el único pilar donde se nombra explícitamente la alianza Concha y Toro. Datos de mezcla sujetos a validación del cliente.

Casillero · alianzas Break Point



UN TRIBUTO SIN PRECEDENTE AL

MÉXICO VITIVINÍCOLA

Mensajes clave Contexto estratégico

C A S I L L E R O  ·  E L  P R O D U C T O

Botella:ÞG]?mSGaÞ>{p]ÞGaF>]oaÞIKÞ]>Þ/>]>uKl>Þ^KwSG>_>·ÞSGa_aÞuSmp>]

S_^KIS>oa¶

Ð

Logo:ÞiS_o>IaÞ>Þ^>_a·ÞG>I>ÞFaoK]]>ÞKmÞp_>ÞiSK{>ÞIKÞ>loKm>_U>¶Ð

Azulejos:ÞISmK`aÞS_miSl>IaÞK_Þ/>]>uKl>ÞRKGR>Þ>Þ^>_a·Þi>olS^a_Sa

>loKm>_>]¶

Ð

La uva:Þ��öÞ�>]>IaGÍ/aplSQ>ÞÇ5>]]KÞIKÞ�p>I>]piKÈÞêÞ��öÞ�>]FKGÞÇ5>]]K

IKÞ�>p]KÈ·Þ^K{G]>ÞS_LISo>¶

Ð

Oro:ÞIKmoK]]amÞK_ÞKoSkpKo>¶Þ�pmSb_ÞIKÞoS_o>m¸Þ^K{G]>ÞIKÞuS_amÞxÞIKÞGp]opl>m¶Ð

La casa:Þ5S`>Þ�a_GR>ÞxÞ/alaÞGa^aÞlKmi>]IaÞQ]aF>]¶Ð

����¸Þ�a_GR>ÞxÞ/alaÞS_uSKloKÞK_Þ/>F]>mÞ/>]]KlÞ�QlUGa]>ÞuU>ÞK_a]aQU>¶Ð

*lS^KlÞuS_aÞFSGa_oS_K_o>]ÞIKÞ�

ÞilaIpGSIaÞK_Þ�LwSGa¶Ð

5>]]KÞIKÞ�>p]KÞÇ�RS]KÈÞêÞ5>]]KÞIKÞ�p>I>]piKÞÇ�LwSGaÈÞK_Þp_>ÞFaoK]]>¶Ð

�

ÞKmÞÂ�ÞK_Þ�LwSGaÞÐÞ��öÞ>v>lK_KmmÞxÞ^>lG>ÞIKÞ^>xalÞGa_�>_{>

Ç�>_o>lÞ����È¶

Ð

ê��¶�öÞ."�ÞK_ÞF>_I>Þå���Ïå���Þ�7 ÞÇ SK]mK_·ÞISGÞ����È¶Ð

Datos técnicos y de mezcla sujetos a validación final del cliente.

Casillero · el producto Break Point



A QUIÉN LE HABLA ESTA CAMPAÑA

Insight de mercado · Nielsen 2024 / Kantar 2022

��öÞIKÞ]amÞmRaiiKlmÞilK�KlK_ÞuS_aÞ^KwSG>_aÞÐÞ_>GSa_>]Sm^aÞilK^Sp^ÞK_

>]{>¶Þ��öÞilK�KlK_Þ�

·ÞiKlaÞK]ÞalSQK_Þ^KwSG>_aÞGlKGK¸Þ]>ÞPpmSb_Þ]]KQ>ÞK_

K]Þ^a^K_oaÞiKlPKGoa¶

Target · 35–59 años · NSE AB / C+ · CDMX

�a_mp^SIalKmÞPlKGpK_oKmÞkpKÞ>ilKGS>_ÞIKo>]]KmÞKÞS^>QK_·Þ>FSKloamÞ>

_pKuamÞalUQK_Km·ÞGa_mGSK_oKmÞIK]Þu>]alÞIK]ÞuS_aÞ^KwSG>_aÞilK^Sp^¶

�_�pK_GKlÞ�>l\KoS_Q

C A S I L L E R O  ·  A U D I E N C I A  Y  I N F L U E N C E R  M A R K E T I N G

Selección:Þo>]K_oaÞ���öÞuKlS�G>Ia·Þ��êÞ>`am·Þ>pISK_GS>Þ��öêÞ^>xalÞIK

��·Þ>�_SI>IÞGa_ÞuS_aÃQ>molaÃGp]opl>¶

Ð

Contenido auténtico:ÞmS_ÞmGlSiomÞlUQSIam·ÞFlSK�_QÞGlK>oSuaÞGa_Þ^K_m>ZKm

G]>uKÞÇ]>ÞFaoK]]>Þ/>]>uKl>·ÞoKllSoalSam·Þ>loKm>_U>·ÞPpmSb_È¶

Ð

Seeding:ÞilaIpGoaÞQ]alS�G>Ia·Þp_FawS_Q·ÞK]K^K_oamÞ/>]>uKl>·Þo>lZKo>ÞIK

^K_m>ZKmÞG]>uK¶

Ð

Medición:Þ>]G>_GK·ÞS^ilKmSa_Km·ÞK_Q>QK^K_oÞl>oK·ÞGa^i>loSIamÞx

Qp>lI>Iam¶

Ð

Casillero · audiencia e IM Break Point



SOCIAL MEDIA · INSTAGRAM

El canal donde vive la conversación de Tablas.

0 7

07 · Social Media Break Point



0 7  ·  S O C I A L  M E D I A  ·  I N S T A G R A M

EL CANAL DONDE VIVE LA

CONVERSACIÓN



�_mo>Ql>^ÞKmÞK]ÞG>_>]ÞKISoalS>]¸ÞilKmK_GS>ÞGa_mo>_oK·ÞalSQK_·

ialo>Pa]SaÞxÞ^a^K_oamÞlK]Ku>_oKmÞK_ÞPal^>oamÞG]>lam·ÞuSmp>]KmÞx

^KISF]Km¶Þ�>_oK_K^amÞK]Þ�
 ÞxÞK]ÞmoalxoK]]S_QÞGa_mSmoK_oKm·ÞGa_Þp_

Ga_GKioaÞ�KwSF]KÞkpKÞmKÞ>I>io>Þ>Þ]>mÞoK^ial>I>m¶

01

Tablas

1·4·5

Accesible / mesa /

base.

02

Tablas 2

Rosé

Fresco / visual /

entrada.

03

Nudo

Profundidad /

pausa.

07 · Social Media Break Point



0 7  ·  S O C I A L  ·  P O S T S  Y  C A R R U S E L E S

CÓMO SE VE EL FEED



07 · Social Media Break Point



MOVIMIENTO Y COBERTURA

0 7  ·  S O C I A L  ·  R E E L S  Y  S T O R I E S

07 · Social Media Break Point



E X P R E S I Ó N  D E  M A R C A  ·  L O O K  &  F E E L

EL SISTEMA GRÁFICO



Expresión de marca Break Point



0 8  ·  M E T O D O L O G Í A  Y  E N T R E G A B L E S

UN PROCESO MENSUAL, MEDIBLE

Mes 1

Construcción editorial

Inmersión en la marca, diagnóstico del portafolio, línea visual y editorial, y

piloto del primer ciclo. Incluido en la iguala, relación anual.

Mes 2 en adelante

Operación mensual

Cuatro semanas que cierran un ciclo y abren el siguiente: lectura y reporte,

parrilla, producción y programación.

4–6

Reels / video corto al mes

8–11

Posts y carruseles al mes

12–16

Stories al mes

20–28

Piezas publicadas cada mes

Más parrilla, reporte mensual y newsletter ejecutivo semanal.

08 · Metodología Break Point



0 8  ·  S C O P E  O F  W O R K  ·  P R E P A R A C I Ó N  P R E V I A

DOCUMENTOS INICIALES

Semana 1 · documentos Seeding de producto · ago y nov

�KIS>Þ�SoÞÃÞ�>GoÞ.RKKoÞ>Gop>]S{>IaÐ


aS]Kli]>oKÞÇuKlmSb_ÞQ>molaÃGp]opl>ÞxÞ_KQaGSamÈÐ

,ú�Þi>l>Þ^KISamÞÇ��ÞilKQp_o>mÞilKÍ>ilaF>I>mÈÐ

-KGa^K_I>GSa_KmÞIKÞ^KIS>Þol>S_S_QÞi>l>ÞuaGKlaÐ

�aoamÞIKÞilaIpGoaÞxÞIKÞ/>F]>mÞ/>]]KlÞ�QlUGa]>Ð

.K^F]>_{>ÞxÞPaoamÞIKÞuaGKlamÞa�GS>]KmÐ

�>olS{ÞIKÞ^KISamÞ¿Þ^KIS>Þol>S_S_QÞIKÞuaGKlamÐ

�pl>GSb_ÞIKÞ��ÞiKl�]Km·ÞuKlS�G>GSb_Þ�"��*-�.Ð

�SoÞIKÞmKKIS_QÞêÞFlSK�_QÞKISoalS>]Ð

.KQpS^SK_oaÞ>GoSuaÞêÞlKialoKÞIKÞlKmp]o>IamÐ

08 · Scope of work Break Point



0 8  ·  S C O P E  O F  W O R K  ·  E N T R E G A B L E S

ENTREGABLES MENSUALES

Estrategia y relaciones Eventos y activaciones Reportes y monitoreo

Estrategia mensual: agenda, prioridades,

oportunidades

—

Comunicados de 2 cuartillas adaptados

por vertical

—

Distribución segmentada: gastro, lifestyle,

arte, negocios, sustentabilidad

—

Oportunidades espontáneas: listas, guías,

rankings

—

Hasta 3 entrevistas con voceros al

trimestre

—

Mapeo semestral de eventos en CDMX—

Gestión para Wine Room / Gourmet Show

(sep)

—

Negociación en eventos aliados:

patrocinio o activación

—

Mapeo de actividades por medios para

alianzas

—

Monitoreo semanal: TTA, Tablas 1·4·5,

Tablas 2, Nudo, Casillero Fusión

—

Reporte mensual: menciones, valor

económico, alcance, tono, tier

—

Reporte semestral: KPIs vs. metas +

proyección 2027

—

08 · Scope of work Break Point



EL EQUIPO DEDICADO A LA CUENTA

Dirección de agencia

Joaquín Jiménez

Labora

Estrategia y dirección de cuenta.

Dirección de cuenta

Fernanda Moro

Coordinación y relación con la

marca.

Ejecutiva PR senior

Lucila Clavé

Gestión de medios y vocerías.

Ejecutiva PR / cuentas

Por asignar

Seguimiento operativo y

coberturas.

0 9  ·  E Q U I P O  B R E A K  P O I N T

09 · Equipo Break Point Break Point



0 9  ·  K P I S  E  I N V E R S I Ó N

INDICADORES DE ÉXITO · JUL–DIC

30–50+

Notas totales en medios

8–12+

Impactos Tier 1

6+

Comunicados de prensa

$1–2.5

M

ROI / AVE objetivo (MXN)

KPI META MÍNIMA META ÓPTIMA

Impactos totales en medios 30 impactos 50+ impactos

Impactos Tier 1 8 impactos 12+ impactos

Presencia gastronomía CDMX 4 menciones 8+ menciones

Presencia arte y cultura 1 mención 3+ menciones

Presencia negocios / industria 1 mención 3+ menciones

Entrevistas con voceros 3 entrevistas 5 entrevistas



KPI META MÍNIMA META ÓPTIMA

Valoración AVE $1,000,000 MXN $2,500,000+ MXN

09 · KPIs e inversión Break Point



LA INVERSIÓN

Relaciones Públicas · iguala mensual $87,000 MXN + IVA / mes

Monitoreo externo · mensual $25,000 MXN + IVA / mes

Social Media / Instagram · iguala mensual $75,000 MXN + IVA / mes

Operación mensual · PR + monitoreo + social

$187,000 MXN + IVA / mes

Producción y coberturas Por cotizar según alcance

1 0  ·  I N V E R S I Ó N  Y  P R Ó X I M O S  P A S O S

Inversiones adicionales (cotización por separado): producción de eventos y catas propias, campañas de influencer marketing con fee, rondas
adicionales de seeding, FAM Trip de medios / KOL al Valle de Guadalupe.

10 · Inversión y próximos pasos Break Point



1 0  ·  P R Ó X I M O S  P A S O S

DE LA PROPUESTA A LA OPERACIÓN

01

-KuSmSb_Þx

PKKIF>G\

Cliente — próximos 5

días hábiles.

02

-Kp_Sb_ÞIK

>]S_K>GSb_

Break Point + Cliente —

por agendar.

03

�Sl^>ÞIK

Ga_ol>oa

Ambas partes — por

acordar.

04

�SG\Ía�

Media Kit, Q&A,

Boilerplate. Break Point

— semana 1.

05

�>_{>^SK_oa

KISoalS>]

Break Point — 1 de julio

2026.

10 · Próximos pasos Break Point



NO VENIMOS A INVENTAR UNA

MARCA NUEVA. VENIMOS A HACER

VISIBLE UNA HISTORIA QUE YA

EXISTE.

La tierra, el taller, las botellas, las personas y los momentos

donde Tablas puede ganar presencia. La propuesta es

darle continuidad, claridad y consistencia durante todo el

año.

Tenemos Tablas · Propuesta Completa Break Point · 2026


